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SILVIA FERRI DE LAZARA

Fondazione March, Padova

Direttrice

I- La Fondazione March nasce a Padova nel
2007 con I'idea di essere non solo un luogo, ma
un progetto per |'arte contemporanea, impegna-
10 nella promozione della ricerca artistica indi-
pendente e nella creazione di un sistema che fa-
vorisca lo sviluppo di una creativita libera da
condizionamenti,

2- 11 Veneto, anzi il Nord Est. & un territorio dif-
ficile e diffidente ¢, a parte Venezia, € molto chiu-
s0 al contemporaneo. Soprattutto, spesso manca
la capacith di un progetto ambizioso. Ci sono
molte realta che lavorano seriamente e che pro-
pongono progetti di qualith, ma sono isolate e
non in rete tea loro, La Fondazione March crede
che la creativiti possa essere un ottimo sistema
per il problem solving, in particolare per quello
aziendale, ¢ per questo ha attivato una serie di
servizi art for business che avvicinano I'impresa
all’arte contemporaned,

3- Dagi essere un artista significa avere 1alenio ¢

molta ostinazione. In Veneto €1 0no ancora po-
chi casi di gallerie o di collezionisti che investo-
no negli artisti e i mighori casi rimangono nasco-
sti in circoli ristretti. Paradossalmente il Nord
Est, cosi ricco, non fa girare soldi nella cultura
del contemporaneo.

4- T eritici e i curatori del territorio sono destina-
ti a portare avanti piccoli progetti una tantum e
poi migrare verso altri lidi pits stimolanti. La
mentalith imprenditoriale del Veneto, non aven-
do competenze solide sull’argomento, ancora
non si applica al mondo dell’arte, che viene vista
soprattutto come un fatto di rappresentanza. La
Fondazione March ha invece adottato un curato-
re interno che agisce in collaborazione con un
turn over di curatori italiani e internazionali.

COSTANTINO TONIOLO
C-4, Villa Caldogno (V1)

Direttore

1- 11 nostro obiettivo & di offrire una formazio-
ne attraverso i linguaggi dell’arte contempora-
nea come strumenti per sviluppare le compe-
tenze professionali. Questo articolato progetto
ha sede a Villa Caldogno ed & stato avviato nel
2006. UniCredit Group ¢ Collezione Peggy
Guggenheim sono le istituzioni private che par-
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tecipano concretamente alla progettazione ¢ alla
realizzazione delle attivith. Arclinea, Dainese,
Deroma, Gruppo Maltauro, Telwin e Trend
Group sono le imprese che ¢i SUpportano, spon-
sorizzando il progetto e contribuendo attivamen-
te alla definizione di indirizzi ¢ contenuti del pro-
gramma formativo.

2- Quello che la nostra regione pud offrire a un
giovane artista sono limitate possibilita di forma-
zione, alcuni premi che possono permettere di ri-
cevere finanziamenti minimi, residenze o occa-
sioni di visibiliti e pochissime realti che dedica-
no ai giovani spazi e archivi. All'interno di uno
scenario di questo tipo, C-4 rappresenta per gli
artisti un laboratorio in cui si Sperimentano pro-
getti darte contemporanea che a loro volta sono
materiale concreto di confronto, esecuzione ¢ di
studlio nel centro.

3- Le possibilita si limitano al supporto delle gal-
lerie 0 ai premi in denaro, Tra il 2006 e il 2007 C-
4 ha chiesto a numerosi artisti, tra cui molti gio-
vani, di sviluppare progetti e offrire suggestioni
per possibili interventi negli spazi della Villa.

4- 11 Veneto di oggi & in fermento ¢ brulica di ini-
siative legate al contemporaneo; innovativi pro-
getti come C-4 dimostrano la volontd di dare op-
portunith lavorative  curatori e critici.

EMILIO ZOLA

Fondazione Querini
Stampalia, Venezia

Dirattore

I- Fin dalla sua nascita, il nostro Istituto ha
sempre costituito per la citta un punto di ag-
giornamento sulla cultura del proprio tempo,
diventando negli anni anche un osservatorio
privilegiato sui pil svariati aspetti della con-
temporaneitd. Gli interventi a Palazzo di
Carlo Scarpa, e successivamente quelli di
Mario Botta, hanno in un certo senso Segnato
anche dal punto di vista architettonico questa
vocazione che negli ultimi anni ha preso una
forma ben definita con il progetto
“Conservare il Futuro” sostenuto ¢ finanziato
dalla Regione del Veneto.

2- 1l territorio veneto & un territorio che si po-
ne in una posizione minoritaria rispetto ad al-
tre regioni, sia per la mancanza di un museo
d"arte contemporanea che per gallerie, colle-
zionismo, editoria ed esposizioni. Eccezione
va fatta per Venezia, dove sono presenti alcu-
ne istituzioni di eccellenza quali
Guggenheim, Palazzo Grassi, Bevilacqua La
Masa e Ca’ Pesaro, oltre alla Biennale: oppor-
tunita straordinaria di formazione ¢ aggiorna-
mento anche per giovani artisti e curatori,

3- Le possibilita per un giovane artista di soprav-
vivere contando solamente sulle proprie capacita
¢ sul proprio lavoro sono molto limitate, se non
aulle. Il ruolo dell'istituzione doviebbe essere
proprio quello di proteggere e valorizzare re-
sponsabilmente il lavoro degli artisti, aiutandoli a
inserirsi in un circuito alternativo a quello del
mercato indiscriminato.

4- Anche per il critico e il curatore diventa fon-
damentale inserire il proprio lavoro all’interno
del sistema consolidato dell’arte. La Fondazione
Querini offre ai giovani che aspirano a diventare
critici e curatori Ja possibilith, tramite la formula
di stage o volontariato, di fare delle esperienze di
formazione e lavoro sul campo per proporsi poi
al mondo esterno.

MASSIMO SIMONETTI

ArtVerona

Direttore

D: La Fiera di Verong, nonostante la giovane
etd, sié ritagliata una buona fetta d interesse
ira i collezionisti italiani. Quali sono i vostri
punti di forza e debolezza?

Massimo Simonetti: Sin dalla prima edizione,
niel 2005, siamo stati visti come I'evento di riferi-
mento che apre in Italia il periodo autunnale del
mercato dell’arte moderna ¢ contemporanea:
mercato rappresentato successivamente da
Artissima a Torino e da ArteFiera di Bologna,
nonché da Miart, Credo che cid sia dovuto alla
qualiti degli espositori, al grande impegno nella
comunicazione, all’entusiasmo generale che
ispira tutta la nostra organizzazione, per esempio:
il Progetto leona, un’opera da noi acquistata ogni
anno per diventare I'immagine della fiera I'anno
successivo; il Premio Aletti, creato dal nostro
main sponsor bancario, ma vorrel sotiohneare so-
prattutto la nostra caratterizzazione di “fiera del-
le gallerie italiane di qualita”, adatta quindi a “fa-
re il punto annuale sul mercato italiano”.

D: Sembra che i collezionisti italiani siano
molto attivi nelle principali fiere internaziona-
li (Art Basel, Frieze, The Armory Show).
Ritiene che 'offerta delle gallerie italiane si
insufficiente, oppure si tratta semplicemente di
manie esotiche?

MS: Avere in casa un’opera acquistata a Frieze o
a New York. da far ammirare agli amici, ¢ una co-
sa diversa rispetto a una comprata in una fiera
provinciale. Male fiere italiane hanno tutte le ca-
ratteristiche per essere competitive. Lo stesso &
avvenuto negli anni scorsi tra gallerie di provin-
cia e grandi gallerie delle capitali del mercato.
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